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DAS GROSSGEDRUCKTE.

NÄMLICH DAS RECHTLICHE.

Der BruttoSozialPreis 2009 ist ein Projekt des
Berliner KommunikationsFORUM e. V.
Er wird von der forumsprojekt GmbH veranstaltet.

Mit dieser Bewerbung erklärst Du Dich einverstanden,
der forumsprojekt GmbH umfassende Nutzungsrechte
aller von Dir im Rahmen des BruttoSozialPreis 2009
geschaffenen, schutzfähigen Arbeiten zu übertragen.

Dies umfasst das Recht auf Nutzung der Ergebnisse, das
Recht auf Vervielfältigung sowie die Verbreitung und
Übersetzung und das Recht auf Bearbeitung und Änderung
inklusive Nutzung und Vervielfältigung der dabei
entstehenden Ergebnisse.

UND JETZT GILT ES.

Mit der Unterschrift oder dem Absenden dieses Dokumentes
per E-Mail, bewerbe ich mich verbindlich um die Teilnahme
am BruttoSozialPreis 2009.

Die Allgemeinen Geschäftsbedingungen der forumsprojekt
GmbH unter
http://www.bruttosozialpreis.de/bsp09/index.php/AGB.html
habe ich gelesen und ich bin mit diesen einverstanden.

....................................................................................................................................................
Ort, Datum 				    Unterschrift

Anmerkung:
Bei einer Bewerbung per E-Mail wird die Unterschrift beim Check-In 
nachgeholt. Auf jeden Fall musst Du zwei Kreuzchen bei den beiden 
Punkten oben machen.
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erzähl uns mal was über dich.

Wie heißt Du?

Mann? Frau?

Wo wohnst Du?

Festnetz?

Mobiltelefon?

E-mail-Adresse?

Wann wurdest Du geboren? Und wo?

Was machst Du zur Zeit?

Hast Du vorher etwas anderes gelernt oder studiert?

Hast Du schon Berufserfahrung?

Hast Du schon mal am BruttoSozialPreis teilgenommen?
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warum gerade du?

Am BruttoSozialPreis nehmen Menschen aus vielen und unterschiedlichen Motivationen teil. Wir wollen es genau wissen: 
Warum willst Du bei einem Wettbewerb mitmachen, der sich voll und ganz Non-Profit-Organisationen und dem Sozialmarketing verschrieben hat?
Was macht gerade Dich zum Überzeugungstäter?
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erst die selbsteinschätzung...

Den teilnehmenden Non-Profit-Organisationen sollen tolle strukturierte und kreative Konzepte erarbeitet werden. Deshalb wollen wir von 
Dir wissen, wo Deiner Meinung nach Deine Stärken liegen (1 = sehr gut bis 5 = sehr schlecht). Bleib dabei realistisch, Du kannst Dich bei der 
dritten Frage beweisen.

Du bist...									                       1	  2	    3	      4	        5

... fit im Texten.

... ein Ass im Designen/Layouten.

... die/der mit dem kühlen Kopf, wenn es darum geht, aufs Ziel hinzuarbeiten.

... die/der Strategin/Stratege unter Deinen Kommilitonen/Freunden.

... ein/e notorische/r Querdenker/in.

... Idealist/in durch und durch.



7BruttoSozialPreis

7

Quelle: www.aids-ist-ein-massenmoerder.de, Kampagne: Verein Regenbogen e.V.

...Dann die tatsachen.

Was hättest Du anders gemacht, um für das Thema AIDS/HIV zu sensibilisieren?
(Es ist egal, in welcher Form uns Deine Gedanken erreichen: Schreib auf diesem 
Blatt oder woanders, scribble Deine Ideen, schick uns Fotos. Der Inhalt zählt 
mehr als die Form.)




